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Catwalk für den König  -  Teil 1

Vitamine für Ihr Business
Unser Thema heute:
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Der Vorfilm ...
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Was wir für unsere Kunden tun ...

… tun wir seit 1996.
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Wir betreiben Ihre Services ….

… auf eigener Technik.

DC Berlin 1 DC Berlin 2
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Es sollte schon passen ...

Ihr Business ...

… und unser Service.
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Agenda

• Zielsetzung – eine Definition
• Glaube und Realität
• Guter Content
• Titel, Keywords & Co.
• Das Rennen (z)um Kunden
• Controlling
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Unser Ziel?

● Porsche: Imagepflege, virale Aktionen
● verkaufen
● BB-ONE.net: Vorab-Informationen
● verkaufen 
● Thomann: Vollständige Produkt-Infos
● verkaufen.
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Das Ziel
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Ziel ist es, ...

● … möglichst viele Personen,
● die sich für unsere Produkte/Services/etc.

mit „Kauf-Willen“ interessieren,
● unserer angestrebten Zielgruppe entsprechen,
● über harte oder weiche Argumente
● möglichst schnell anzusprechen. 
● = Konversion
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Um das Ziel zu erreichen, ...

● müssen wir in Suchmaschinen sichtbar sein,
= formale Kriterien müssen erfüllt sein

● für die Findenden attraktiv erscheinen,
= Zuckerspur muss gelegt werden

● und das gegebene Versprechen einhalten.
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Site - Seite

Site

Seite

Homepage
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Bestandteile einer „Seite“

• Generell: 
jede Webseite besteht aus/basiert auf HTML

• Header:
– Doctype/HTML-Version etc.

– Meta-Infos wie „title“

– Referenzen z.B. zu css

• Body:
– Seitenraster / Layout
– Sichtbarer Inhalt
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Seitengerüst

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN" 
"http://www.w3.org/TR/xhtml1/DTD/xhtml1-transitional.dtd">
<html xmlns="http://www.w3.org/1999/xhtml">
<head>
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8" />
<title>Der Seitentitel wird in der Fundstellenliste (SERP) prominent und fett 
angezeigt</title>
</head>

<body>
Ab hier steht der sichtbare Inhalt der Seite!
</body>
</html>
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Seitenstruktur

• Layout/Spiegel:
– Frames
– Tabellen
– CSS
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Seiten-Bereiche

 

Titel

URL

Überschrift
Text, vorderer Teil

Dateiname 
Graphik

Alt-Text

Interne 
Verlinkung
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SERP

Titel

URL Description

Search Engine Result Pages
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Meta-Infos: title

• <title>Der Seitentitel wird in der 
Fundstellenliste (SERP) prominent und fett 
angezeigt</title>

• Wichtigster Meta-Tag

• Maximale Länge 68 Zeichen

• Schlüssel-Wort zu Beginn

• Vermeiden:
– Sonderzeichen, Kommata, 

Keyword-Spamming

• Kurze Sätze, eventuell getrennt durch „|“
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Meta-Infos: description
• <meta name="description" content=

"Die Beschreibung macht süchtig!" />

• Description erscheint in den SERPs unter dem Titel
• Sollte Handlungsaufforderung mitbringen
• Maximal 155 Zeichen
• Ganze Sätze
• Schlüssel-Wort am Beginn
• Lösungen/Antwort im Text unterbringen
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URL

● Suchbegriff als Bestandteil der URL erhöht die CTR
(Klickrate) deutlich

● Trifft auch für die Toplevel-Domain zu (z.B. .berlin)
● Google sagt: kurze URL besser als lange
● Sprechende Verzeichnis- /Datei-Namen!
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Sitemap
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XML-Sitemap
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Monitoring
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Mit Tricks zum Kunden?

● Tricks sind „out“
● Google & Co. lassen sich kaum noch überlisten
● Verbraucher sind informierter

● Nicht nur gefunden, sondern geliebt werden
● Mehrwert erzeugen durch guten Content
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TechnikStruktur

Content

SuchmaschinenMultiplikatoren

„Kunde“



In
te

rn
et

p
ar

tn
er

 d
er

 W
ir

ts
ch

af
t

Und nun?

• Wirklich alles erledigt?
• Offline bewerben.
• Mitarbeiter „mitnehmen“.
• Wirken lassen.
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